




Verwacht niet direct vanaf moment één resultaat. Het begint met het verzamelen van data en hier 
de juiste analyses op maken. Het optimaliseren van Google Shopping campagnes is een iteratief 
proces dat continu aandacht en aanpassingen vergt.

Heb je hulp nodig of wil je sparren over de mogelijkheden die Google Shopping en andere markt-
plaatsen (Bol.com, Markplaats, Facebook) voor jouw organisatie te bieden hebben, laat het ons 
weten.

Hoe ga ik nu aan de slag?

Conclusie

- Zorg dat je zoveel mogelijk databronnen in kaart brengt en verzameld over jouw producten.
- Probeer koppelingen te maken tussen deze verschillende databronnen binnen één systeem.
- Ga experimenteren met aanpassingen in je product-feed om te kijken welke aanpassingen hebben 
gewerkt.

Bedankt voor het lezen. Wil je meer weten? je kan ons bereiken op 
contact@ikwilbovenaan.nl


